ECONOMIA CIRCULAR

BARREIRAS, OPORTUNIDADES € PRATICAS NA INDUSTRIA - 2025
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Confederacdo
' Nacional
da Industria

62%©

da industria adota praticas de economia circular

PRINCIPAIS BARREIRAS

Falta de conhecimento dos consumidores dificulta

Ba"e'r?s adocao de praticas pos-consumo
Culturais e
Educacionais Auséncia de estratégias para engajar os consumidores

sobre os beneficios da economia circular

Percepcao negativa do consumidor sobre produtos
reutilizados, reciclados e reprocessados

Falta de tecnologias economicamente viaveis

Ba"e"’as_ para processos produtivos na empresa
Tecnologicas

e de Inovacio Auséencia de mao de obra qualificada na empresa
E’ para implementar novas solucoes

Baixa colaboracado entre empresas
e Instituicoes Cientificas e Tecnologicas

. Taxa de juros de financiamento
Barreiras o .

Economicas
Auséncia de produtos e servicos

economicamente viaveis

Auséncia de demanda por produtos
e servicos circulares

MEDIDAS DO GOVERNO

Quais as principais medidas o governo deveria tomar?

PERCEPCAO DAS REGULAMENTACOES

Regulamentacoes (%)

Incentivam Dificultam

Educacionais -
Tecnoldgicas -
Sanitarias -
Economicas _
Tributarias _

nC
4

5 3 0/ dizem que o governo deveria
0 simplificar regulamentacoes

4 3 0/ afirmam que o governo deveria oferecer

0 incentivos econémicos para a criacdo de

‘

infraestrutura de reciclagem e logistica reversa

4 1 o/ oferecer incentivos economicos para
0O projetos de inovac3o em circularidade

/

2 PRATICAS DE ECONOMIA CIRCULAR

¢

30%

Incorpora recurso

Oferece manutencdo reciclado ou recuperado Desenvolve produto
| e/ou reparo dos nos produtos para aumento da | e
Garante e/ou realiza produtos sua durabilidade Realiza logistica
a reciclagem do reversa de produtos

produto

‘G
das empresas acreditam que as acoes de economia circular
contribuem para a reducao das emissoes de gases de efeito estufa

e/ou embalagens

BENEFICIOS ESPERADOS
35%

32% 30%

%
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Reducao de Melhoria da Estimulo a inovacao Acesso a Novos Aumento da Conformidade com
custos InkElEn de produtos, mercados ou competitividade exigéncias regulatorias
operacionais corporativa Processos e servicos clientes no mercado atuais e futuras




